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二、说明、目录、图表目录

   2017年，我国居民收入增长加快，消费转型升级态势明显，消费品市场规模进一步扩大。从

增速看，2017年，社会消费品零售总额比上年增长10.2%，粮油食品类、饮料类都也保持

了10%以上的增长。  

   食品工业产销衔接稳定。全年食品工业产销率97.9%，农副食品加工业，食品制造业，酒、

饮料和精制茶制造业，烟草制品业的产销率分别是98.0%，97.6%，96.8%，100.0%。主要食品

产量供应稳定充足，食品种类不断推陈出新，满足了群众对饮食和营养的基本需求，同时丰

富了人民生活。   食品工业与互联网技术的融合，改变了传统单一的销售渠道，食品销售向线

上市场和线下市场相结合转变。

   从行业盈利能力来看，2017年食品工业主营业务收入利润率为7.0%，比全部工业高0.5个百分

点，成本费用利润率7.9%，比全部工业平均水平高出近1个百分点。食品工业的盈利能力高于

整个工业平均水平。酒、饮料和精制茶制造业与烟草制品业两个行业的盈利能力在全部工业

行业中名列前茅。     2012-2017年我国食品工业经营情况             资料来源：国家统计局

   2017年，食品电商的规模达到4440亿元， 2017年食品电商规模占全国食品工业销售收入总额

的3.89%。

      2011-2017年我国食品电商市场规模及市场渗透率分析          资料来源：国家统计局、中企顾

问网整理   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数

据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计

局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录:第.一部分 行业发展篇   1第.一章 中国食品

行业电子商务关键配套分析   1第.一节 食品行业电子商务发展概述   1一、食品电子商务的界定

  1二、食品电子商务特征分析 1三、食品电子商务的必要性分析    2四、电子商务市场发展优

势分析    2（一）成本优势分析   2（二）市场反应灵敏   3（三）消费便捷时尚   3（四）低门槛

进入  4五、食品电子商务网络应用分析    4（一）企业网上宣传   4（二）网上市场评估   7（三

）网络分销联系   8（四）网上市场直销   8（五）网上营销集成   9第二节 电子商务市场交易安

全分析 9一、电子商务交易安全问题分析    9二、电子商务交易安全环境分析    10三、电子商

务交易安全因素分析    11四、电子商务交易安全技术分析    12（一）数据加密技术   12（二）

认证技术    13（三）安全认证协议   14（四）数字证书    14五、电子商务安全网络实现技术   

14（一）安全套接层协议（SSL） 14（二）安全电子交易协议（SET）   15六、电商网站数据

安全控制分析    16七、电商交易平台安全控制分析    20第三节 电子商务支付方式发展分析 21

一、电子商务支付市场调研 21（一）电商网上支付类型   21（二）电子商务交易流程   23（三



）电商网上支付特点   24（四）网上支付交易规模   25二、电商第三方支付方式分析  26（一）

支付宝  26（二）PayPal（贝宝） 26（三）财付通  27（四）网银在线    27三、电商移动支付市

场发展分析    28（一）移动支付市场发展现状  28

2017年我国移动支付使用率达到82%，较2015年的65%上升了17个百分点。我国移动支付的渗

透率进一步提升。     2015-2017年支移动支付使用率          资料来源：公开资料整理（二）移动

支付商业模式分析  28（三）移动支付用户数量情况  29（四）移动电商市场交易规模  30第四

节 食品电子商务物流配送分析 31一、食品物流市场发展状况分析    31（一）食品物流发展特

征分析  31（二）食品物流市场现状分析  31二、食品冷链物流市场发展分析    32（一）食品冷

链物流发展概况  32（二）食品冷链物流需求现状  33（三）食品冷链物流需求前景  34三、食

品冷链仓储投资建设情况    34（一）食品冷库的保有量情况  34（二）食品冷库仓储建设情况 

35（三）食品冷库仓储需求现状  37四、食品冷链物流外包发展分析    38（一）第三方冷链物

流发展概况    38（二）第三方冷链物流需求现状    38 第二章 中国食品行业电子商务运营模式

分析 39第.一节 食品电子商务B2B模式分析   39一、食品电子商务B2B市场概况    39二、食品电

子商务B2B盈利模式    40三、食品电子商务B2B运营模式    40四、食品电子商务B2B的供应链   

41第二节 食品电子商务B2C模式分析 41一、食品电子商务B2C市场概况    41二、食品电子商

务B2C市场规模    41三、食品电子商务B2C盈利模式    42四、食品电子商务B2C物流模式    42五

、食品电商B2C物流模式选择    43第三节 食品电子商务C2C模式分析 43一、食品电子商务C2C

市场概况    43二、食品电子商务C2C盈利模式    43三、食品电子商务C2C信用体系    44四、食

品电子商务C2C物流特征    44五、重点C2C电商企业发展分析    45第四节 食品电子商务O2O模

式分析 45一、食品电子商务O2O市场概况    45二、食品电子商务O2O优势分析    45三、食品

电子商务O2O营销模式    45四、食品电子商务O2O潜在风险    46 第三章 中国食品行业电子商

务发展现状分析 47第.一节 食品电子商务市场发展分析   47一、食品电子商务市场发展概况   

47（一）食品电商市场发展现状  47

2017年，食品电商的规模达到4440亿元， 2017年食品电商规模占全国食品工业销售收入总额

的3.89%。     2011-2017年我国食品电商市场规模及市场渗透率分析          资料来源：国家统计局

、中企顾问网整理（二）食品电商市场发展特征  52（三）食品电商发展要求分析  53（四）

食品电商商城平台优势  53二、食品电子商务市场运营分析    54（一）食品电商市场交易情况 

54（二）食品电子商务运营重点  55（三）食品电商仓储供应链管理    56三、食品电子商务盈

利模式分析    57（一）品牌盈利型  57（二）产品驱动型  57（三）渠道驱动型  58四、食品电

子商务安全保障分析    59五、食品电子商务发展困境分析    62六、食品电子商务发展对策分析

   63第二节 高端食品电子商务市场调研 64一、高端食品市场发展现状分析    64二、高端食品

网购人群情况分析    65三、高端食品电商市场发展现状    66四、传统食品电商高端食品布局   



66五、高端食品电商总部基地建设    67六、高端食品电商市场挑战分析    68第三节 食品电子

商务成本费用分析 68一、食品电商运营成本构成 68二、食品电商采购成本分析 68三、食品电
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